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รูจักกับกลยุทธในการกระจายสนิคาในยุค IT 

 
“กลยทุธในการกระจายสินคาในยุค IT กลายเปนความสําคัญสาํหรับการแขงขัน รวมถึงความ

รวดเร็วในการจัดสงสินคาและความถูกตองของขอมูลซึ่งเปนหวัใจของกระบวนการอาหารสด 
ผูบริหารตองเรยีนรูและเลือกวธิทีี่เหมาะสมกับธรุกิจของตนเอง รวมถงึเลือกใชเทคโนโลยทีี่
เหมาะสม”  

 
ในโซอุปทานอาหารสดจะมีองคประกอบตาง ๆ มากทีเดียว ต้ังแตซัพพลายเออร ศูนย

กระจายสินคา หนวยผลิต หนาราน จนกระทั่งลูกคา ดังแสดงในรปูที่ 1 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
รูปที่ 1 แสดงถึงองคประกอบของโซอุปทานในอาหารสด 

 
หากผูบริหารใหความสาํคัญกับกลยทุธในการกระจายสินคาไดถูกตองกับตนเองแลว จะทํา

ใหสามารถเลือกวธิทีีใ่ชในการบริหารงาน ระบบไอที ตลอดจนการลงทนุไดอยางเหมาะสม กล

Primary flow of Information 

DC#2 

ซพัพลายเออร ศนูยแปรรูป ศนูยกระจาย 

ซพัพลายเออร 

ซพัพลายเออร 

หนาราน 

หนาราน 

หนาราน ศนูยแปรรูป ศนูยกระจาย 

DC#1 

Primary flow of Products and Services 
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ยทุธทีใ่ชในการกระจายสินคาโดยทัว่ไปมี 2 ลักษณะคือการกระจายสินคาแบบ Pull และ แบบ 
Push โดยมีรายละเอียดดังนี ้

 
การกระจายสนิคาแบบ Pull และ Reorder point 

 
เปนรูปแบบของการเติมเต็มสินคาที่เขาใจงายทีส่ดุและใชงานกันอยูแพรหลาย ในกรณทีี่ DC 

แหงหนึ่งมีความจาํเปนตองเติมเต็มสินคาใหกับหนารานจํานวนมาก หนารานจะทาํหนาทีส่ง
ความตองการในแตละวันมายงัศูนยกระจายสินคา โดยดูจากปรมิาณสินคาคงเหลือเทยีบกับจุด
สั่งซื้อ เผื่อเซฟต้ีสตอก ดังรูปที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 2 อธิบายความสมัพันธระหวาง Order Point และ Safety Stock 
 
จากรปูที่ 2 อธิบายไดวาเมื่อปริมาณสินคาตกลงตํ่ากวาจุดสั่งซื้อหนารานจะทาํการเรียกของ

มาเติมเต็มภายในระยะเวลา Lead time ที่ไดมีการตกลงกันกับทาง DC (ถา DC ยงัไมมาสงของ 
หนารานก็ยงัคงมีเซฟตีส้ตอกเผื่อไวสวนหนึง่) 

 
เมื่อศูนยกระจายสินคาไดรับคําสั่งจากทางหนารานก็จะสงของใหตามกําหนด ศูนยกระจาย

สินคาเอง โดยทัว่ไปก็จะมีการกาํหนด order point เชนกันสาํหรับการเรยีกของมาเตมิเต็มแต
เนื่องจากศูนยกระจายสินคาจําเปนตองมีความพรอมมากกวาหนาราน จงึมีการกําหนดจุดสัง่ซื้อ
ข้ึนมา 2 จุด เรียกวาเปน Double Order Point Policy แสดงในรูปที่ 3 แสดงถึงในกรณทีี่ DC 
ตองซัพพลายสินคาใหกับหนารานมากกวาหนึ่งแหง เมื่อเติมเต็มหนารานแหงที่ 1 ไปปรมิาณ
สินคาที่ DC ก็ลดลงมาแตยงัคงมมีากอยู แตเมื่อหนารานแหงที่ 2 สั่งสินคาเขามาปรมิาณสินคา
ที่ DC ลดลงตํ่ากวาจุด Order Point ที่ 1 จุดนี้เรยีกวา จุดอาจจะตองเตมิ (May Order Point) 
ซึ่ง DC จะซื้อของมาเพิม่หรือไมข้ึนกับการตัดสินใจของผูวางแผนเรยีกงาย ๆ วาเปนการเตือน
นั่นเอง แตเมื่อหนารานแหงที3่ เรียกสนิคามาเพิม่คราวน้ีปรมิาณสนิคาที่ DC ต่ํากวาจุด Order 
Point ที่ 2 แลว จุดนี้เรยีกวา จุดตองเติม (Must Order Point) DC ตองเรยีกสินคาเขามาเติม 
มฉิะนั้นจะเกิดปญหาสินคาขาด 

 
 

Order Point 

Safety Stock 

Time 

Quantity Lead  
Time 
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รูปที่ 3 แสดงระบบ Pull โดยใช Order Point ของหนาราน 3 แหงและ DC. (ภาพ
ดัดแปลงจาก Pull Systems using reorder point, Master Planning of Resources, 
Certification Review Course version 3.0, APICS) 

 
การกระจายสนิคาแบบ Push 
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การกระจายสินคาแบบ Push นั้น การตัดสินใจกระจายสินคากระทําโดย DC มากกวาจะเปน
หนาราน (ซึ่งจะตางจากแบบ Pull ซึ่งหนารานเปนผูตัดสินใจ) ดังนัน้ DC จึงตองการขอมูลมาก
ข้ึนถา DC จะวางแผนใหหนาราน DC จําเปนตองรูวาปรมิาณสินคาคงคลังที่หนารานมีเทากับ
เทาไร ยอดขายมีเทากับเทาไร มปีระมาณการการขายหรือคาพยากรณเทากับเทาไร แลวจึงนาํ
ตัวเลขตาง ๆ เหลานั้นมาประมวลผล ดังตวัอยางดานลาง 

 
ตัวอยางที่ 1 กําหนดให DC แหงหนึง่ตองกระจายสินคาใหกับหนาราน 3 ที่โดยแตละทีม่ีขอมูล
แตกตางกันไปดังนี ้
 
 Lot size Q’ty Lead Time
หนาราน 1 100 1
หนาราน 2 50 2
หนาราน 3 100 2
DC 300 2

 
กําหนดให หนารานทั้ง 3 แหงมีประมาณยอดขายและสตอกแตกตางกันไปดังนี ้
 
 
หนาราน1 
Onhand = 40 

วัน 
อา จ อ พ พฤ ศ ส

Gross Reqmts 30 30 30 40 45 80 80 
Proj. Avalable 10 80 50 10 65 85 5 
Plnd Ord 
Rcpts 

 100   100 100  

Plnd Ord 
Rlses 

100   100 100   

 
 
หนาราน2 
Onhand = 40 

วัน 
อา จ อ พ พฤ ศ ส

Gross Reqmts 20 20 15 30 30 45 70
Proj. Avalable 20 0 35 5 25 30 10 
Plnd Ord Rcpts   50  50 50 50 
Plnd Ord Rlses 50  50 50 50   

 
 
หนาราน3 
Onhand = 50 

วัน 
อา จ อ พ พฤ ศ ส

Gross Reqmts 30 20 30 40 65 90 90 
Proj. Avalable 20 0 70 30 65 75 85 
Plnd Ord 
Rcpts 

  100  100 100 100 

Plnd Ord 
Rlses 

100  100 100 100   

 
 
 

วิธีการคํานวณ  
Projected Available = OnHand + Planned Order Receipts – Gross Requirements 
หนาราน#1 มี On Hand เหลือมาเทากับ 40  
วันอาทติย  ประมาณขาย = 30 Proj. Available = 40 – 30 = 10  
วันจันทร ประมาณขาย = 30 Proj. Available = (10 + 100) – 30 = 80 
• เนื่องจากวันจันทรของที่เหลือมาไมพอจึงตองสั่งซือ้ = 100 (เพราะ lot size 

quantity = 100) 
• Lead time = 1 วัน จะไดของวันจันทรตองสั่งตั้งแตวันอาทติย Planned Order 

Releases จึงเปนวันอาทติยเทากับ 100 

• Gross Requirement ที่ DC ไดมาจาก Planned Order Releases ของทุกที่รวมกนั 
เชน Gross Requirement วันอาทติยที่ DC = 100 + 50 + 100 = 250 

* ชองอืน่ ๆ ที่เหลือวิธีการคํานวณเหมอืนเดมิ หนารานแตละทีม่ี Lead time และ Lot 
size แตกตางกัน (โจทยนี้เปนตัวอยางแบบงายไมรวม Safety Stock และปจจัยอ่ืน ๆ) 

DC
Onhand= 
400 

วัน 
อา จ อ พ พฤ ศ ส

Gross 
Reqmts 

250 0 150 250 250 0 0 

Proj. 
Avalable

150 150 0 50 100 100 100 

Plnd Ord 
Rcpts 

   300 300   

Plnd Ord 
Rlses 

 300 300     
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ผูบริหารหลายทานมแีนวคิดในการบริหารแบบบรูณาการ ตองการควบคุมแบบรวมศูนย 

(Centralized Control) คือตองการให DC ทําหนาทีใ่นการเติมเต็ม จัดสง ตลอดจนวางแผน
ทั้งหมด เพื่อลดตนทุนในการบริหารงานทั้งหมดนั้นเปนแนวคิดที่ดี แตก็มรีายละเอียดของการ
จัดการที่จะตองระมัดระวงัดังตอไปนี ้

 
1. ตองมีคาพยากรณ (forecast) ที่ถูกตองพอสมควร อยาลืมวาสินคาอาหารสดเปนสนิคาที่
ขายไว เสียงาย มรีะยะเวลาในการจัดเก็บ การจัดสงสินคานั้นวากันเปนรอบตอรอบแตละ
รอบหางกันไมเกินหนึ่งวัน (บางซุปเปอรสโตรอาจสงวันละหลายรอบดวยซ้าํ) หาก DC 
จะทาํหนาทีร่ับผิดชอบวางแผนแทนหนาราน DC ตองมีคาพยากรณที่แมนยําเพยีง
พอที่จะตอบไดวาสตอกที่จะตองเติมเต็มนั้นควรจะเปนเทาไรข้ึนกับปจจัยตาง ๆ เชน 
ขอมูลในอดีต วันที่ขาย (เชน วันจันทร วันองัคาร ฯลฯ) วธิใีนการพยากรณ ฯลฯ แตละ
บริษทัอาจจะไมเหมือนกัน ตัวอยางทีแ่สดงเปนวธิทีําคาพยากรณแบบงาย ๆ แบบหนึ่ง
โดยดูจากยอดขาย วันที่ขาย และน้าํหนักเพื่อทําการประมาณยอดจัดสง 

 
ตัวอยางที่ 2 การพยากรณยอดจัดสงของ DC ไปยังหนารานแหงหนึ่งโดยวิเคราะหยอดขาย 
ยอนหลัง 4 สัปดาห ไดดังนี ้
 
 อาทิตย จันทร อังคาร พุธ พฤหัส ศุกร เสาร น้ําหนัก
Week 1 15 16 42 44 21 65 34 W1 = 10%

Week 2 60 96 58 36 52 91 6 W2 = 10%

Week 3 51 10 93 89 17 48 74 W3 = 20%

Week 4 68 71 77 5 5 59 33 W4 = 60%

Forecast 58.5 55.8 74.8 28.8 13.7 60.6 38.6  

 
ในการคํานวณหาคา Forecast นั้นไดจากการนาํขอมูลยอนหลัง 4 สัปดาหโดยนาํขอมูลตรง
วัน ตัวอยางเชน วนัอาทิตยก็นาํขอมูลเฉพาะวันอาทิตยมาคํานวณยอนไป 4 สัปดาห โดย
คํานึงถึงปจจัยที่เก่ียวกับน้ําหนักดวย น้าํหนักในที่นี้แสดงออกถงึความคาดการณของขอมูล 
ยกตัวอยางเชน ผูพยากรณใหน้าํหนักในสัปดาหสุดทายเทากับ 60 % แสดงวาเชื่อวา
สัปดาหนีน้าจะขายไดใกลเคียงกับสปัดาหที่แลว แตก็ยังเชื่อวาสัปดาหอื่น ๆ กอนหนานั้นก็
ยังมีอิทธิพลก็เลยใหตัวเลขน้าํหนักนอยลงไปตามลําดับ 
 
ตามสูตร Forecast ของวันอาทิตย = 0.6x68 + 0.2x51 + 0.1x 60 + 0.1x15 = 58.5 
 
สําหรับวันอ่ืน ๆ ก็มวีธิีการคํานวณเชนเดียวกัน 
 
ดังที่เรยีนผูอานไปวาวธิีการทีย่กตัวอยางมานัน้เปนเพียงวธิีการงาย ๆ โดยคํานงึถึงปจจัย
เพียงไมก่ีตัว หากการคํานวณมีความซบัซอนมากข้ึน เชน ปจจัยที่เก่ียวของกบัเทศกาลตาง 
ๆ สงกรานต ปใหม อาจจะตองมีการนาํซอฟตแวรทางดานการพยากรณเขามาชวยต้ังแต
ระดับงาย ๆ เชนการใช MS Excel ของบริษทัไมโครซอฟตหรือระดับสงูเชน Forecast Pro 
ของ Business Forecast System, Inc. เปนตน 
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2. การสื่อสารระหวางหนารานและ DC ตองมปีระสทิธิภาพ ในเมื่อเราจะวางแผนแบบรวม
ศูนยไวที่ DC แลวการติดตอระหวางหนารานกับ DC จะตองมีประสทิธิภาพมาก ๆ ทีเดียว 
เจาหนาทีท่ี่ DC ตองเขาใจสถานการณ ยอดขายและสินคาคงคลังเสมือนหนึ่งนัง่ประจาํ
อยูที่หนาราน เลยทีเดียว  
ปจจุบันเทคโนโลยีอินเตอรเน็ตเขามามีบทบาทมากข้ึน การสรางระบบ e-Order ให 

DC กับหนารานติดตอสงขอมูลกันเปนไปไดงายและมรีาคาประหยัด DC ทั้งใน
ตางประเทศหรือในประเทศไทยหันมาใชระบบนี้ติดตอประสานงาน กับหนาราน 
ภัตตาคารมากขึน้จนแทนที่การใชโทรศัพทหรือแฟกซไปแลว 

 
3. การสื่อสารระหวาง DC และซัพพลายเออร ตองมีประสิทธภิาพ เชนเดียวกับการสงของ
ไปหนาราน การจัดซื้อวัตถุดิบก็ตองมีประสทิธิภาพเชนเดียวกัน เมื่อ DC รับทราบความ
ตองการในการจัดสงใหกับสาขาแลวตองสามารถคํานวณความตองการของวัตถุดิบ ได
อยางรวดเร็วรอไมได เมื่อรนั MRP หาความตองการวัตถุดิบแลวยังตองรีบสงใบสัง่ซื้อ ไป
ใหกับซพัพลายเออรไดอยางรวดเร็วในหลายรูปแบบ เชน แฟกซ, อีเมล, EDI ฯลฯ 
แนวโนมของการวางแผนสั่งซื้อในยุคนี้ตองทําไดอยางรวดเร็ว สมยักอนขอมูลของ

ระบบ POS (Point of Sales) เปนเพียงขอมูลสําหรับการขายการเก็บเงินเทานั้น แต
ปจจุบันนี้ขอมูล POS เปนขอมูลสาํคัญสาํหรับการสั่งซื้อดวย กลาวคือหาก DC สามารถ
ดึงขอมูล POS ของทกุหนารานเขามาทาํการประมวลผลจะทราบไดวาหนารานแตละหนา
รานขายไปเทากับเทาใด มสีตอกเหลือเทากับเทาใด และตองสั่งซื้อเพิม่อีกเทาไร อีกทั้ง
เปนการประหยัดเวลา ลดความซ้าํซอนของขอมูลในการคํานวณ 

 
4. หาก DC และหนารานเปนบริษทัเดียวกันหรือหุนสวนเดียวกัน ความนาจะเปนในการใช
ระบบ Push ไดสําเร็จก็จะมากเปนเงาตามตัว การจัดการจะดีระบบตองบรูณาการใหมาก
เขาไว แตบางครัง้ถาเปนคนละองคกรกัน คนละบริษทักันเราอาจจะอึดอัดใจในการ
เปดเผยขอมูลบางอยาง เชนเราคงไมอยากเปดเผยขอมูลใหกับซัพพลายเออรบางรายที่
เราไมสนิทกัน แตถาหนารานกับศูนยกระจายสินคาเปนบริษทัเดียวกันปจจุบันบริษทั
สวนมาก หลังจากสงขอมูล POS ใหกันก็วางแผนการจัดซื้อจัดสงไดแลว 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
ใน DC เดียวกันจะใชผสมกันทัง้ Pull และ Push ก็ไมแปลก 
 
หลายคนถามผมวาจะใชทั้ง 2 เทคนิคเลยไดหรือไมในการจัดการ DC เพียงแหงเดียว? ผม

มองวาเปนเรื่องปกติ 

หากมีความไวเน้ือเช่ือใจกันต่ําเทาไร โอกาส
ประสบความสําเร็จก็นอยลงไปเทาน้ัน! 
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ผมขอยกตัวอยางศูนยกระจายสินคาแหงหนึ่งมีทัง้อาหารสด อาหารแหง เครื่องใช ศูนย
กระจายสินคาที่เปนอาหารสด เชน ผักสดนั้น ไมนยิมเก็บไวในสตอก DC จะคํานวณความ
ตองการที่ไดรับจากสาขา จัดหาและจัดสงใหตามความตองการทุกวัน ในขณะเดียวกันสตอก
เครื่องใช เชน ตะเกียบ (แบบไม re-used) นั้นใช order point เปนตัวจัดการเนื่องจากไมทราบ
ลวงหนาวาตะเกียบ จะหมดทีส่าขาไหนและเมื่อไร DC จึงตองมีการประมาณลวงหนาทาํเซฟต้ี
ไวสวนหนึ่งสาํหรับเมื่อสาขาสงความตองการเรียกตะเกียบมา จะไดไปสงใหได  
การจะเลือกใชเทคนิค Push หรือ Pull ไมไดข้ึนอยูกับ DC แตข้ึนอยูกบัลักษณะของ 

Product Line และลักษณะการบริหารงานที่เราตองการใหเปนมากกวา 
 
สรปุ 
 
เมื่อผูบรหิารทําความเขาใจกับกลยทุธในการกระจายสินคาที่เหมาะสมกับสินคาหรือกลุมสินคา
ของตนแลว ควรนาํมาประยุกตใหเขากับแนวทางบริหารงานของ DC ตลอดจนวางระบบไอที ที่
เหมาะสมกับการบริหารงาน เชน หากจะบริหารงานโดยควบคุมจากที่ DC ควรจะมีระบบการ
พยากรณ (Forecasting) ที่ดี นอกจากนั้นควรวางระบบ e-Commerce ใหการติดตอแลกเปลี่ยน
ขอมูลระหวางหนารานและ DC รวดเรว็และแมนยาํมากที่สุด จากที่กลาวมาทั้งหมดในบทความนี้
คือสิ่งที่จะชวยใหการจัดการ Supply Chain มีประสทิธิ์ภาพในการทาํงานเพิม่มากขึ้นสอดคลอง
กับการลงทุน 
 
เอกสารอางอิง 
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